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e Forbrukertrender
e Dagligvarehandelen i Norden
e Sortimentsbygging i COOP Norden

e L everandgarrelagoner
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1. Forbrukertrender

e | andbruket og handel samme
utgangspunkt —vi lever av samme
sluttbruker

e Forbrukerneingen homogen gruppe
og mindre na enn noen gang fer

e Forbrukeren opptrer situagons-
bestemt ut fratilgjengelig tid

Al

Konklugon

e | andbruket ma vite mest om
forbrukeren innen sitt omrade

o Tilfarekjeden kunnskap om
kategorien

e Utviklelgsninger basert pa fakta per
konsept

e Sikrekategorien vekst og lannsomhet



2. Dadgligvar ehandelen 1 Norden

o Pkt konsentragon, max 3 blokker

e Franagonal, vianordisk til europeisk
kapital

e 3vinner konsept

Hyper marked
Naer butikk (Convenience)
Ekstrem lavpris ( Hard discount)

e Ngkkelord for alle konsept

Strategiske satsningsomr ader
varemessig

Bedre samsvar mellom satsnings-
omrader og space

Tydelig

Saerpreg

Egne merkevarer (EVM)
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e L andbruketsutfordringer

- Kjedene satser gjennomgaende for
lite painvesteringer i kjal-/fryse-
kapasitet

- Markedsledelse som setter seg for
liteinn | ulike konsepts saerpreg
og de muligheter det gir
landbruket
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3. Sortimentsbyqaing

e Merkevaren/markeddeder basisi all
sortimentsbygging

e Suppleremed andre merker/EVM
e Generiske produkter/lavinter esseprodukter

o Kategoriensstarrelse, begrenser muligheten
for EVM

e Hindre monopolisering

> @dnsker minst 2 utbydere
> Behover ikkebrukemer enn 1

o Trafikkbyggere

e | Nntjening
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B Konklugon
e | nternagonalisering av sortiment
e Starre—internagonaleleverandarer

e Ma hakraft til a bygge merkevarer
over grenser

e Alternativt, kosthadshase lav nok til
asatse pa EVM
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4. Leverandarrelag oner

o Arsavtaler
- Avgjear samar beidet
- Vil flyttes nordisk
- Vil bli vanskeligere—klima
- Stor 1 Norge—liten i Norden/Europa

e Kampanjeforhandlinger og lgpende
samar beid
- Synlig adm. direktar
- Regelmessig dialog med mar kedsledelse
- Kompetanse hos KAM

e Partnerskap —Prioriterte leverandarer
innen viktige kategoriomrader

e Hygienefaktorer
- Kvalitet/prisrelagon
- Dokumentert produksjon

CADP

norge



W Konklusion

e L andbrukets markedsledelse
bruker for liten tid til aforsta gelen
i handelens konsept og far derfor
ikkeutnyttet sin F & U til a skape
nok omsetning
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