Redovisning Grupparbete, grupp 1, NOK 2008.

Temat for grupparbetet var vialméende kor och djurdgare — Hemma pé garden, "imagen” och ute i
varlden. Gruppen diskuterade problemstéllningen med stor iver och hir presenteras nédgra reflektioner.

Grundproblemet kan sammanfattas i allt storre besiattningar med fler kor per anstalld vilket stiller
Okade krav pa savil djurdgare, radgivare som forskare.

I diskussionen aterkom vi hela tiden till den stora vikten av en god djurvilfard, bade av djurskyddsskal,
etiska skil men inte minst for att det ar god ekonomi i en god djurvalfard.

Manga deltagare instimde i Lotte Sandgrens péastdende om att vi méaste arbeta mycket mer med
djurvalfardsfragor i kalv- och ungdjursuppfodning. Flera gruppdeltagare visade pa egna exempel pa hur
forbattrad kalv, ungdjursuppfodning gett goda resultat pa djurvélfarden totalt i besittningen.

Vi aterkom hela tiden till behovet av att bli battre pa att informera ut mot allménheten, konsumenterna,
politiker, beslutsfattare i andra organisationer mm.

Vi méste viga visa upp modern mjélkproduktion, visa hur denna gar till. Mjolkproduktionen ska vara
transparent! Detta ska inte som i Sverige idag, ej enbart ske vid "betesslapp”, som lockar stora
besoksskaror.

De olika strikta reglerna kring just betesdriften foranledde manga inlagg kring hur man ska beskriva for
konsumenter, politiker beslutsfattare om for- och nackdelar med betesdriften och hur man skulle kunna
ev. forandra detta regelverk i en mjolkproduktion med vaxande besattningsstorlekar, robotmjolkning
och alltfler kor i losdrift.

Dagens viaxande problem med djurvalfarden i stora losdrifter diskuterades ingaende. Vi var 6verens om
att det aterigen ar viktigt att ej fortiga problem utan beskriva varfor problemen uppstar och vad vi avser
gora.

Vi méste mera se till den spridning som finns inom gruppen stora besittningar och lyfta fram de goda
exemplen, anvdnda dessa i radgivning och forskning.

Djurvilfarden ska ses som en del av en helhet for hela mjolkgarden.

Djurvalfard kostar — Vill konsumenterna betala 6kade kostnader? Detta kan innebira att vi ska vaga
profilera, marknadsfora produkter som olika segment mot konsumenter, t.ex KRAV, Larkevang mm.



