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Your brand isn’t what you say it is. 
It’s what Google says it is. 
 
 

- Chris Anderson 



Geno SA 

Geno Global AS 

100 % 

 

Geno Italy 

95% 

 

Geno UK 

90 % 

BioKapital AS 

100 % 

Cryogenetics AS 

100 % 

Cryo Chile 

Cryo Canada 

SpermVital AS 

100 % 

BioBank AS 

33,3 % 

BoviBank AS 

50 % 

GenderGuide AS 

33,3 % 

SpermVital 
Invest AS 



-Kilde: Grunig et al 

Rammegivere 

-Myndigheter sentralt og lokalt 

-Avtaleparter 

-Årsmøte og styre 

Egen organisasjon 

-Kunder 

-Medlemmer 

-Tillitsvalgte 

-Ansatte anlegg og kontor 

-Ansatte seminteknikere 

-Inseminerende veterinærer  

-Rådgivere 

-Datterselskaper 

 

Normative 

-Andre samvirkeorg i Norge 

-Nordiske partnere 

-Globale partnere 

-Universiteter/høgskoler 

-NFR 

-IN 

-Konkurrenter 

Omgivelser 

-Media 

-Dyrevernorganisasjoner 

-Forbrukere 

-Helseportaler 

Kommunikasjonskart Geno 





Kommunikasjonskanaler i Geno-Norge 

• Web  

– www.geno.no, oksekatalog.no, blogg, geno.avlsplan.no 

– webinar 

– Nettbutikk 

– Sosiale Medier: Facebook, YouTube, LinkedIn, Twitter (@Geno4u), 

Bilder på Flickr, Google+, wikipedia (norsk og engelsk) 

– Datterselskapssider 

• Passordbeskyttet  

– Geno.avlsplan.no 

– Portal.geno.no  

• Magasiner 

– Bondeblad – markedsspalte ukentlig 

– Buskap – medlemsspalte- til medlemmer og inseminører (8x per år) 

• Direkte kommunikasjon 

– Kundemøter/Inseminering/Drektighetskontroll, Medlemsmøter 

– E-post, Sms, Questback 

– Tlf-møter, videomøter 

http://www.geno.no/


Lytte 

Påvirke 

Engasjere 

Strategi 



Den sosiale 
nettbrukeren 

Bruker nett 
for å 

kommunisere 

Stoler på 
andre 

brukeres råd 

Er aktiv, 
deltar, 

produserer, 
vurderer 

Forventer en 
god 

opplevelse 
både på og 
utenfor nett 

Handler og 
gjør research 
mer på nett 
enn offline 

Bruker 
Internett like 
mye som TV 



99% bruker internett 

72% har rask tilkobling 

25% har en Facebook-side 

12% poster video på Youtube 

10% bruker Twitter 

 

 Ignitas AS © 2010 
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American Farm Bureau Federation: Bønder i USA* 

*Kilde: www.fb.org mars 2010 



• Andelen internettbrukere blant gårdbrukerne under 60 år 

– 47 % våren 2000 

– 95 % høsten 2010 

• Andelen av gårdbrukerne som bruker Internett daglig er 

73 prosent 

 

• Sosiale medier Norge (kilde: tnsGallup) 

– 2.250 000 på Facebook,  22 minutter hver dag 

– 86 % sier de vil ha en Facebok-profil i 2012  

 

Internettfakta Norge: 



Navn Prosent 

Buskap 85 

Bondebladet 52 

geno.no 39 

Messer/stands 4 

Anbefalt av andre bønder 8 

Anbefalt av inseminørene 24 

Produsentmøter 35 

Annet, spesifiser her 6 

N* 2130 

Medlemsundersøkelse april 2011 

Kjenner du følgende produkter? 

Hvor har du skaffet deg informasjon om disse? 



Digital kanalmiks i Geno i tillegg til websiter og blogger 







Noen ord mer krevende å vinne …. 





Ignitas AS © 2010 
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Skaffe kunder 

Anskaffelse 
SEO, SEM, Sosiale medier (FB, YT, Linkedin), e-post,  

andre medier/kanaler 
 

Aktivering 
Call to action, kampanjer 

Gjenkjøp 
CRM, 

nyhetsbrev, 
RSS, feeds 

 

Henvisning/støtte 
e-post, sms, 

konkurranse mm 
 

Mål: Løp og kjøp! 
 



Mål måla dine 
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Hvorfor 

bruker vi 

sosiale 

medier? 

Foto: Flickr.com/sepblog med CC BY 2.0 



YT 
search 
engine 
number 2 

Join us 

../Video/Geno_Winter_Final.mp4
../Video/Geno_Winter_Final.mp4
../Video/Geno_Winter_Final.mp4




Blog policy at Microsoft is just two 
words: Blog Smart. 
 

 
- Lawrence Liu, Telligent 
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Foto: Flickr.com/db*photographymed CC BY 2.0 
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Hooked on the Internet? Help is just 
a click away! 
 

 
- anon, ca 1995 


